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ABSTRACT 

This study aims tol de lte lrmine l thel e lffe lct olf lolcatioln, price l and prolduct dive lrsity oln colnsumelr 

buying inte lre lst (a case l study oln trade lrs at Gambir Traditiolnal Marke lt, Te lbing Tinggi City). 

The l re lse larch me lthold use ld is a quantitative l me lthold using SPSS ve lrsioln 25.00. The l re lsults olf 

distributing que lstiolnnaire ls tol the l public are l 96 re lspolnde lnts. The l analytical me lthold use ld in this 

study is tol use l an instrume lnt te lst, namelly the l validity and re lliability te lst. The l classical 

assumptioln te lst is nolrmality te lst, multicollolne larity te lst, he lte lrolsce ldasticity te lst, multiple l linelar 

re lgre lssioln analysis, cole lfficie lnt olf de lte lrminatioln analysis (R2), hypolthe lsis te lsting, name lly T 

te lst and F te lst. The l relsults olf SPSS in this study, name lly the l lolcatioln variable l (X1) affe lct thel 

inte lre lst variable l buying (Y), Price l Variable l (X2) has nol e lffe lct oln buying inte lre lst (Y), Prolduct 

Dive lrsity (X3) has an e lffe lct oln buying intelre lst (Y) and Lolcatioln (X1) is the l molst dolminant 

variable l affelcting Buying inte lre lst (Y). 

Ke lywolrds: Lo lcatio ln, Price l, Prolduct Dive lrsity, Purchase l Inte lre lst 

 

ABSTRAK 

Pe lne llitian ini be lrtujuan untuk melnge ltahui Pe lngaruh Lolkasi, Harga Dan Kelbe lragaman Prolduk 

Te lrhadap Minat Be lli Kolnsume ln (Studi Kasus Pada Pe ldagang Pasar Tradisiolnal Gambir Kolta 

Te lbing Tinggi). Me ltolde l pe lne llitian yang digunakan adalah me ltoldel kuantitatif de lngan 

me lnggunakan bantuan SPSS ve lrsi 25.00.yang dikumpulkan dari hasil pe lnye lbaran kuisiolnelr 

ke lpada masyarakat se lbanyak 96 re lspolnde ln. Me ltolde l analisis yang digunakan dalam pe lne llitian 

ini yaitu me lnggunakan uji instrume ln yaitu uji validitas dan re lliabilitas. Uji asumsi klasik yaitu 

uji nolrmalitas , uji multikollolne laritas, uji he lte lrolskeldasitas, analisis re lgre lsi linielr be lrganda, 

analisis kole lfisie ln de lte lrminasi (R2), uji hipolte lsis yaitu uji T dan uji F. Hasil dari SPSS dalam 

pe lne llitian ini yaitu variabe ll Lolkasi (X1) be lrpe lngaruh te lrhadap variabe ll Minat Be lli (Y), 

Variabe ll Harga (X2) tidak be lrpe lngaruh te lrhadap variabe ll Minat Be lli (Y), Ke lbe lragaman Prolduk 

(X3) be lrpe lngaruh telrhadap Minat Be lli (Y) dan Lolkasi (X1) melrupakan variabe ll yang paling 

dolminan melmpe lngaruhi Minat Be lli (Y). 

Kata Kunci:  Lo lkasi, Harga, Ke lbe lragaman Pro lduk, Minat Be lli 

http://www.journal.stie-binakarya.ac.id/
mailto:wirdaardila1503@gmail.com
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PENDAHULUAN 

Manusia dalam me lme lnuhi ke lbutuhannya yang sudah belrlangsung se ljak manusia itu ada. 

Manusia me lmiliki belbe lrapa ke lbutuhan dalam me lme lnuhi kellangsungan hidup diantaranya 

me lme lrlukan adanya pasar se lbagai sarana pe lndukungnya dalam ke lbutuhan se lhari-hari. Pasar 

te llah dike lnal masyarakat te lmpat be lrte lmunya pe lnjual dan pe lmbe lli yang me lnjadikan adanya 

pe lrtukaran antara pe lnjual dan pelmbe lli, pasar juga dapat dibe ldakan me lnjadi dua je lnis yaitu 

pasar tradisiolnal dan pasar molde lrn. Salah satu pasar tradisiolnal te lrse lbut ada di Kolta Te lbing 

Tinggi. 

Pada umumnya pasar tradisiolnal yang cukup diminati ollelh se lbagian be lsar masyarakat 

Kolta Te lbing Tinggi adalah Pasar Gambir, hal ini dikare lnakan banyaknya kolmolditas yang 

ditawarkan masing – masing pelnjual yang dapat me lme lnuhi kelbutuhan masyarakat khususnya 

ke lbutuhan akan bahan pangan dan ke lbe lradaannya yang ada di pusat kolta se lhingga mudah 

dijangkau. Untuk me lnunjang ke lgiatan pe lre lkolnolmian pada Pasar Gambir, pe lmelrintah turut 

be lrpe lran de lngan me lmbangun bangunan lols pasar pada tahun 2003 se lhingga para pe ldagang 

dapat be lrjualan de lngan baik dan me lmbe lrikan ke lnyamanan bagi para pe lmbe lli. 

Minat be lli muncul se lte llah adanya prolse ls e lvaluasi alte lrnative l dan di dalam prolsels 

e lvaluasi, se lse lolrang akan me lmbuat suatu rangkaian pilihan me lnge lnai prolduk yang he lndak 

dibe lli atas dasar me lrk maupun minat me lnurut (Koltle lr dan Ke llle lr 2016). Minat be lli juga 

me lrupakan pe lmutusan pe lrhatian te lrhadap se lsuatu yang diselrtai de lngan pe lrasaan se lnang 

te lrhadap barang atau jasa, ke lmudian minat individu te lrse lbut melnimbulkan ke linginan se lhingga 

timbul pe lrasaan yang me lyakinkan bahwa barang atau jasa te lrse lbut me lmiliki manfaat se lhinggal 

individu ingin me lmiliki barang te lrse lbut de lngan cara me lmbayar me lnurut (Priansa, 2017). 

Pe ldagang se lbanyak 596 peldagang, jumlah pe ldagang pangan be lrjumlah 150 pe ldagang, 

jumlah lols pasar be lrjumlah 196 pe ldagang, jumlah yang melnggunakan lols be lrjumlah 123 

pe ldagang, jumlah lols kolsolng be lrjumlah 73 pe ldagang dan jumlah pe ldagang tidak dapat lols 

be lrjumlah 54 olrang. Me lnurut (Latie lf, 2018) minat be lli melrupakan pe lrilaku yang muncul 

se lbagai re lspoln te lrhadap olbye lk yang me lnunjukkan ke linginan se lse lolrang  untuk me llakukan 

pe lmbe llian akan suatu prolduk. Adapun yang dilakukan para pe ldagang Pasar Gambir Kolta 

Te lbing Tinggi untuk me lnarik minat be lli kolnsume ln untuk datang dan me lmbe lli be lrbagai macam 

prolduk yang sudah dijajakan olle lh pe ldagang, selpe lrti daging, ikan, sayur-mayur, kacang-

kacangan, buah dan lain-lain. 

Se llain lolkasi, harga juga melnjadi faktolr pe lne lntu minat be lli kolnsume ln. Me lnurut  (Asyirolh 

Khanifatul Aisy 2020) harga adalah se ljumlah uang yang mampu dikolrbankan kolnsume ln untuk 

me lmpe lrolle lh suatu barang atau jasa yang akan dikolnsumsi selhingga me lmbe lrikan manfaat 

ke lpada pe lmakai barang atau jasa te lrse lbut. se lpe lrti colntolhnya para pe ldagang Pasar Gambir 

me lmilih faktolr strate lgi harga yang me lrupakan pe lnilaian suatu kolnsume ln, dalam hal ini para 

pe ldagang harus me lmbe lrikan harga yang baik de lngan me lnye lsuaikan ke lbutuhan kolnsume ln se lrta 

poltolngan harga yang me lnarik. 

Me lnurut (Yolgi Pramana Wijaya, 2018) Ke lbe lragaman Prolduk me lrupakan kumpulan dari 

se lmua prolduk atau barang te lrtelntu yang ditawarkan ollelh pe ldagang untuk pelnjual. Adapun yang 

dilakukan para pe ldagang Pasar Gambir Kolta Te lbing Tinggi untuk melnarik pe lrhatian para 

kolnsume ln nya de lngan cara me lnjual be lrbagai macam prolduk yang be lrmacam-macam je lnisnya 

se lrta de lngan kolndisi prolduk yang baik dan se lgar untuk me lmbuat para kolnsume ln tidak bolsan 

be lrbe llanja di pasar ini. 
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Be lrdasarkan latar be llakang te lrse lbut, uraian te lolri dan hasil prasurve li pe lne lliti te lrtarik 

untuk me llakukan pe lnellitian de lngan judul “Pe lngaruh Lolkasi, Harga dan Kelbe lragaman Prolduk 

Te lrhadap Minat Be lli Kolnsume ln (Studi Kasus Pasar Tradisiolnal Gambir Kolta Te lbing Tinggi)”. 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui lokasi berpengaruh terhadap minat 

beli konsumen studi kasus pada pasar tradisional Gambir kota Tebing Tinggi, untuk mengetahui 

harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen studi kasus pada pasar tradisional Gambir 

kota Tebing Tinggi, untuk mengetahui keberagaman produk berpengaruh terhadap minat beli 

konsumen studi kasus pada pasar tradisional Gambir kota Tebing Tinggi dan untuk mengetahui 

lokasi, harga dan keberagaman produk berpengaruh terhadap minat beli konsumen studi kasus 

pada pasar tradisional Gambir kota Tebing Tinggi. 

 

TINJAUAN PUSTAKA 

Manajemen Pemasaran 

Pe lnge lrtian Manaje lme ln Pe lmasaran me lnurut Koltle lr & Ke llle lr (2016), manaje lme ln pe lmasaran 

adalah prolse ls pe lre lncanaan dan pe llaksanaan, pe lmikiran, pe lne ltapan harga prolmolsi, se lrta 

pe lnyaluran gagasan barang, dan jasa untuk me lnciptakan pe lrtukaran yang me lme lnuhi sasaran-

sasaran individu dalam olrganisasi. Se ldangkan Pelmasaran adalah suatu prolse ls solsial yang 

didalamnya individu atau ke llolmpolk me lndapatkan apa yang me lre lka butuhkan dan inginkan 

de lngan me lnciptakan, me lnawarkan, dan se lcara be lbas me lmpe lrtukarkan prolduk yang be lrnilai 

dari pihak lain. 

Minat Beli 

Minat be lli muncul selte llah adanya prolsels e lvaluasi alte lrnativel dan di dalam prolse ls e lvaluasi, 

se lse lolrang akan me lmbuat suatu rangkaian pilihan me lnge lnai prolduk yang he lndak dibe lli atas 

dasar me lrk maupun minat me lnurut (Koltlelr dan Ke llle lr 2016). Minat belli juga melrupakan 

pe lmutusan pe lrhatian te lrhadap se lsuatu yang dise lrtai de lngan pelrasaan se lnang te lrhadap barang 

atau jasa, ke lmudian minat individu te lrse lbut me lnimbulkan ke linginan se lhingga timbul pe lrasaan 

yang me lyakinkan bahwa barang atau jasa telrse lbut me lmiliki manfaat se lhinggal individu ingin 

me lmiliki barang te lrse lbut de lngan cara me lmbayar me lnurut (Priansa, 2017). 

Lokasi 

Me lnurut (Astika Pratiwi, 2016) lolkasi me lrupakan le ltak tolkol atau pe lnge lce lr pada  Distribusi 

me lmiliki pe lranan yang sangat pe lnting dalam me lmbantu pe lrusahaan guna me lmastikan 

pe lolduknya. Hal ini dikare lnakan tujuan dari distribusi adalah me lnye ldiakan barang dan jasa 

yang dibutuhkan dan diinginkan olle lh kolnsume ln pada waktu dan te lmpat yang te lpat. 

Harga 

Me lnurut (Susanti dan Andayani, 2020), harga me lrupakan jumlah uang yang ditagihkan untuk 

suatu prolduk atau seljumlah nilai yang dipe lrtukarkan kolnsume ln untuk manfaat me lmiliki untuk 

me lnggunakan prolduk. 

Keberagaman Produk 

Me lnurut (Yolgi Pramana Wijaya, 2018) Ke lbe lragaman Prolduk me lrupakan 87alua878787 dari 

se lmua prolduk atau barang te lrtelntu yang ditawarkan ollelh pe ldagang untuk pelnjual. Adapun yang 

dilakukan para pe ldagang Pasar Gambir Kolta Te lbing Tinggi untuk melnarik pe lrhatian para 

kolnsume ln nya de lngan cara me lnjual be lrbagai macam prolduk yang be lrmacam-macam je lnisnya 

se lrta de lngan kolndisi prolduk yang baik dan se lgar untuk me lmbuat para kolnsume ln tidak bolsan 

be lrbe llanja di pasar ini.  
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METODE 

Populasi dan Sampel 

Pe lngambilan sampe ll dilakukan de lngan me lnggunakan me ltolde l prolbability sampling. 

Prolbability Sampling adalah cara pe lngambilan sampe ll yang tidak se lmua anggolta polpulasi 

dibe lri ke lse lmpatan untuk di pilih se lbagai sampe ll. Je lnis prolbability sampling yang digunakan 

dalam pe lne llitian ini adalah prolpolrtiolnal sampling. Dalam pe lnellitian ini pe lne lliti me lngambil 

sampe ll selbanyak 96 re lspolnde ln dari ke lse lluruhan re lspolndeln yang masuk be lrdasarakan 

pe lrhitungan me lnggunakan rumus co lchran. 

Defenisi Operasional Variabel  

De lfe lnisi olpe lrasiolnal dalam pe lne llitian ini yang diukur yaitu Minat Be lli (Y) se lbagai variabell 

te lrikat, Lolkasi (X1) dan Harga (X2) dan Ke lbe lragaman Prolrduk (X3) se lbagai variabe ll be lbas. 

Tabel 1. Definisi Operasional Variabel Penelitian 

Variabel Defenisi Indikator 

Pengukuran 

Skala 

Minat Beli  

(Y) 

Minat be lli adalah 

tahap ke lce lndrungan 

re lspolnde ln untuk 

be lrtindak se lbe llum 

ke lputusan me lmbelli 

be lnar – be lnar 

dilaksanakan 

Kinne lar dan Tailolr 

dalam Astika Pratiwi 

(2016) 

1. Minat transaksiolnal 

2. Minat re lfe lnsial 

3. Minat prelfe lnsial 

4. Minat e lksplolratif 

Me lnurut 88alua8888 dan 

wahyunol (2016) 

Skala Like lrt 

Lokasi 

 (X1) 

Lolkasi me lrupakan 

gabungan atau 

ke lputusan atas 

saluran distribusi, 

dalam hal ini 

be lrhubungan 

de lngan cara 

pe lnyampaian jasa 

ke lpada kolnsume ln 

dan 88alua88 lolkasi 

yang strate lgis  

Lupiyoladi dalam 

Muhammad Mufti 

Ali (2021) 

1. Lolkasi yang dilalui 

banyak alat 

transpolrtasi 

2. Lolkasi yang strate lgis 

3. Melmiliki te lmpat yang 

cukup luas 

Me lnurut Yolgi Pramana 

Wijaya (2018) 

Skala Like lrt 

 

Harga 

(X2) 

Harga adalah jumlah 

uang (ditambah 

1 . Keltelrjangkauan    

      Harga 

Skala Like lrt 
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Variabel Defenisi Indikator 

Pengukuran 

Skala 

be lbe lrapa barang 

89alua mungkin) 

yang dibutuhkan 

untuk melndapatkan 

se ljumlah kolmbinasi 

dari barang be lse lrta 

pe llayanannya 

Swastha dalam 

Astika Pratiwi 

(2016) 

 2.  Kelse lsuaian harga  

     de lngan kualitas  

prolduk 

3. Daya Saing Harga 

4. Ke lse lsuaian harga 

de lngan manfaat 

Amalia dan asmara (2017) 

Keberagaman 

Produk (X3) 

Ke lragaman prolduk 

adalah ke lputusan 

te lntang pe lne lmpatan 

prolduk belrkaitan 

de lngan ke lte lrse ldiaan 

prolduk/ke lragaman 

prolduk delngan 

jumlah yang se lsuai 

dan di lolkasi yang 

sangat te lpat  

Fure l dalam Re lsty 

Dwi Yulianti (2018) 

1. Daya tahan 

2. Fitur 

3. Relabilitas 

4. Elste ltika 

5. Ke lsan kualitas 

Amrullah, Pamasang, S. 

Siburian, Zainurolssalamja, 

ZA (2016) 

Skala Like lrt 

        Sumber : Data Diolah, 2023 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas 

Pe lngujian validitas me lnunjukkan bahwa se lluruh polin pe lrnyataan baik variabe ll Variabe ll X1, 

Variabe ll X2, Variabell X3 maupun Variabe ll Y me lmiliki nilai r hitung yang le lbih be lsar 

dibandingkan niai r tabe ll, hingga dapat disimpulkan jika se lluruh pe lrnyataan masing-masing 

variabe ll dinyatakan valid. 

Uji Reliabilitas 

Be lrdasarkan uji re lliabilitas me lnggunakan Crolnbach Alpha, selmua variabe ll pe lne llitian adalah 

re lliabe ll/handal karelna Crolnbach Alpha le lbih be lsar dari 0,6, maka hasil pe lnellitian ini 

me lnunjukkan bahwa alat pe lngukuran dalam pe lne llitian ini te llah me lme lnuhi uji re lliabilitas 

(re lliable l dan dapat dipakai se lbagai alat ukur).  
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Uji Normalitas 

Uji Nolrmalitas be lrtujuan untuk me lnguji apakah dalam molde ll re lgre lsi, variabe ll pelngganggu 

atau re lsidual me lmiliki distribusi nolrmal (Gholzali, 2016). Pe lngujian nolrmalitas data dapat 

dilakukan delngan me lngunakan dua me ltolde l, grafik dan statistik. Dari olutput dapat dike ltahui 

bahwa nilai signifikansi (Molnte l Carlol Sig.) se lluruh variabe ll se lbe lsar 0,750. Jika signifikansi 

le lbih dari 0,05, maka nilai re lsidual te lrse lbut te llah nolrmal, se lhingga dapat disimpulkan jika 

se lluruh variabe ll be lrdistribusi nolrmal. 

Uji Multikolinieritas 

Uji multikollinie lritas be lrtujuan untuk melnge ltahui apakah di dalam molde ll re lgre lsi te lrdapat 

kolre llasi antar variabe ll inde lpe lndeln. Uji multikollinie lritas dalam pe lne llitian ini dilihat dari nilai 

tolle lrance l atau variance l inflatio ln factolr (VIF).  

Be lrdasarkan hasil pe lngollahan data dapat dike ltahui bahwa nilai tolle lrance l dari variabe ll lolkasi 

se lbe lsar 0,699, variabe ll harga 0,965, variabe ll ke lbe lragaman prolduk 0,684 di mana se lmuanya 

le lbih be lsar dari 0,10 se ldangkan nilai VIF dari variabe ll lolkasi se lbe lsar 1,431, variabe ll harga 

se lbe lsar 1,037, variabe ll ke lbe lragaman prolduk se lbe lsar 1,462 di mana se lmuanya le lbih ke lcil dari 

10. Be lrdasarkan hasil pe lrhitungan di atas dapat dilihat bahwa nilai tolle lrance l se lmua variabell 

be lbas le lbih be lsar dari 0,10 dan nilai VIF selmua variabe ll be lbas juga le lbih kelcil dari 10 se lhingga 

tidak te lrjadi ge ljala kolre llasi pada variabell be lbas. Se lhingga dapat disimpulkan bahwa tidak 

adanya ge ljala multikolline laritas antar variabe ll be lbas dalam mo lde ll re lgre lsi. 

Uji Heteroskedastisitas 

Uji he lte lrolske ldastisitas be lrtujuan untuk me lnguji apakah dari molde ll re lgre lsi te lrjadi 

ke ltidaksamaan varians dari re lsidual satu pe lngamatan ke l pe lngamatan yang lain. Molde ll re lgre lsi 

yang baik adalah yang holmolske ldastisitas atau tidak te lrjadinya he lte lrolske ldastisitas. Salah satu 

cara untuk me lnde lte lksi ada atau tidaknya he lte lrolske ldastisitas adalah de lngan Gle ljse lr. 

Be lrdasarkan hasil pe lngollahan data, hasil uji gle ljselr me lnunjukkan nilai signifikansi lolkasi 

se lbe lsar 0,352, harga se lbe lsar 0,399, ke lbe lragaman prolduk se lbe lsar 0,943 dimana ke ltiganya le lbih 

be lsar dari 0,050 se lhingga dapat disumpulkan jika tidak te lrdapat ge ljala he lte lrolske ldastisitas.  

Uji t (Parsial) 

Uji statistik t dise lbut juga se lbagai uji signifikasi individual. Uji ini me lnunjukkan selbe lrapa jauh 

pe lngaruh variabe ll inde lpe lnde ln se lcara parsial te lrhadap variabe ll delpe lnde ln.  Dalam pelne llitian ini, 

uji hipolte lsis parsial dilakukan pada se ltiap variabe ll inde lpe lnde ln, hasil pe lngollahan data te lrlihat 

pada Tabe ll 2 be lrikut ini : 

Tabel 2. Uji Parsial (t) 

Colelfficielntsa 

Mo lde ll 

Unstandardize ld Co le lfficie lnts Standardize ld Co le lfficie lnts 

t Sig. B Std. Elrro lr Be lta 

1 (Co lnstant) 3.198 1.715  1.865 .065 

Lo lkasi .774 .113 .549 6.875 .000 

Harga -.056 .072 -.052 -.770 .443 

Ke lbe lragaman Pro lduk .228 .058 .318 3.935 .000 

Sumbe lr : Data dio llah dari lampiran 4 (2023) 

a. Uji Hipolte lsis Pelngaruh Variabe ll Lolkasi (X1) Te lrhadap Variabe ll Minat Be lli (Y) 
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Be lntuk pe lngujian hipolte lsis be lrdasarkan statistik dapat dijabarkan se lbagai be lrikut : 

Krite lria Pe lngambilan Ke lputusan : 

1) Tollak  hipolte lsis jika thitung  <  ttabe ll atau -thitung  > - ttabe ll  atau nilai Sig. > 0,05 

2) Telrima hipolte lsis jika thitung  ≥  ttabe ll atau -thitung  ≤ - ttabe ll  atau Sig. < 0,05 

Dari tabe ll 2 dipe lrolle lh nilai thitung se lbe lsar 6,875 De lngan α = 5%, ttabe ll (5%; 96-3 = 93) 

dipe lrolle lh nilai ttabe ll se lbelsar 1,985 Dari uraian te lrse lbut dapat dike ltahui bahwa thitung 

(6,875) > ttabe ll (1,985), de lmikian pula de lngan nilai signifikansinya se lbe lsar 0,000 < 0,05 

maka dapat disimpulkan hipolte lsis pe lrtama dite lrima, artinya Variabe ll Lolkasi (X1) 

be lpelngaruh te lrhadap Variabe ll Minat Be lli (Y) . Hasil pelne llitian ini se lsuai de lngan hasil 

pe lnellitian yang dilakukan olle lh Yolgi Pramana Wijaya (2018)  . 

b. Uji Hipolte lsis Pe lngaruh Variabe ll Harga (X2) Te lrhadap Variabe ll Minat Belli (Y)  

Be lntuk pe lngujian hipolte lsis be lrdasarkan statistik dapat dijabarkan se lbagai be lrikut : 

Krite lria Pe lngambilan Kelputusan : 

1) Tollak  hipolte lsis jika thitung  <  ttabe ll atau -thitung  > - ttabe ll  atau nilai Sig. > 0,05 

2) Telrima hipolte lsis jika thitung  ≥  ttabe ll atau -thitung  ≤ - ttabe ll  atau Sig. < 0,05 

Dari tabe ll 2 dipe lrolle lh nilai thitung se lbe lsar 0,770 De lngan α = 5%, ttabe ll (5%; 96-3 = 93) 

dipe lrolle lh nilai ttabe ll se lbe lsar 1,985 Dari uraian te lrse lbut dapat dike ltahui bahwa thitung 

(0,770) < ttabe ll (1,985), dan nilai signifikansinya se lbe lsar 0,443 > 0,05 maka dapat 

disimpulkan hipolte lsis keldua ditollak, artinya Variabe ll Harga (X2) tidak be lrpe lngaruh 

te lrhadap Variabe ll Minat Be lli (Y). Hasil pe lne llitian ini tidak se lsuai de lngan hasil 

pe lne llitian yang dilakukan olle lh Muhamad Mufti Ali (2021).  

c. Uji Hipolte lsis Pe lngaruh Variabe ll Ke lbe lragaman Prolduk (X3)  Te lrhadap Variabe ll Minat 

Be lli (Y) 

Be lntuk pe lngujian hipolte lsis be lrdasarkan statistik dapat dijabarkan se lbagai be lrikut : 

Krite lria Pe lngambilan Kelputusan : 

1) Tollak  hipolte lsis jika thitung  <  ttabe ll atau -thitung  > - ttabe ll  atau nilai Sig. > 0,05 

2) Telrima hipolte lsis jika thitung  ≥  ttabe ll atau -thitung  ≤ - ttabe ll  atau Sig. < 0,05 

Dari tabe ll 2 dipe lrolle lh nilai thitung se lbe lsar 3,935 De lngan α = 5%, ttabe ll (5%; 96-3 = 93) 

dipe lrolle lh nilai ttabe ll se lbe lsar 1,985 Dari uraian te lrse lbut dapat dike ltahui bahwa thitung 

(3,935) > ttabe ll (1,985), de lmikian pula de lngan nilai signifikansinya se lbe lsar 0,000 < 0,05 

maka dapat disimpulkan hipolte lsis ke ltiga dite lrima, artinya Variabe ll Ke lbe lragaman 

Prolduk (X3) belpe lngaruh te lrhadap Variabe ll Minat Be lli (Y).  

Uji F (Simultan) 

Uji ini pada dasarnya me lnunjukkan apakah se lmua variabell inde lpe lnde ln yang dimasukkan 

dalam molde ll ini me lmpunyai pe lngaruh se lcara be lrsama-sama te lrhadap variabe ll de lpe lnde ln. Hasi 

uji F dapat dilihat dalam tabe ll 3 be lrikut : 

 

 

 

 

    Tabel 3. Hasil Uji Simultan (F) 
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ANOVAa 

Mo lde ll Sum o lf Squarels df Me lan Squarel F Sig. 

1 Re lgre lssio ln 341.329 3 113.776 44.111 .000b 

Re lsidual 237.296 92 2.579   

To ltal 578.625 95    
 a. De lpe lnde lnt Variable l: Minat Be lli 

 b. Pre ldicto lrs: (Co lnstant), Ke lbe lragaman Pro lduk, Harga, Lo lkasi 

Sumbe lr: Data dio llah dari lampiran 4 (2023) 

Be lntuk pe lngujian hipolte lsis be lrdasarkan statistik dapat dijabarkan se lbagai be lrikut: 

Krite lria Pe lngambilan Ke lputusan : 

a) Hipolte lsis dite lrima jika nilai F hitung > F tabe ll atau Sig. < 0,05. 

b) Hipolte lsis ditollak jika nilai F hitung < F tabe ll atau Sig. > 0,05.  

dari tabe ll 3. dipe lrollelh nilai Fhitung se lbe lsar 44, 111 De lngan α = 5%, dk pe lmbilang : k, dk 

pe lnye lbut : 96-3-1= 92 (5%; 3; 92) dipe lrolle lh nilai Ftabe ll se lbe lsar 3,10. Dari uraian te lrse lbut dapat 

dike ltahui bahwa Fhitung (44,111) > Ftabe ll (3,10), dan nilai signifikansi se lbe lsar 0,000 < 0,05 maka 

dapat disimpulkan hipolte lsis ke ltiga dite lrima, artinya Variabe ll Lolkasi (X1) , Variabe ll Harga (X2) 

dan Variabe ll Ke lbe lragaman Prolduk (X3) belrpe lngaruh se lcara be lrsama-sama (simultan) te lrhadap 

Variabe ll Minat Be lli (Y).  Hasil pe lne llitian ini se lsuai de lngan hasil pe lne llitian yang dilakukan 

olle lh Astika Pratiwi (2016) , Pe lngaruh Lolkasi, Harga dan Ke lbe lragaman Prolduk te lrhadap Minat 

Be lli pada Pasar Tradisiolnal Agrolsari Wolnolsari. 

 

KESIMPULAN 

Pe lne llitian ini me lncolba untuk me lnjawab tujuan pelne llitian yaitu untuk melnge ltahui Pe lngaruh 

Lolkasi, Harga dan Kelbe lragaman Prolduk Te lrhadap Minat Be lli Kolnsume ln (Studi Kasus Pada 

Pasar Tradisiolnal Gambir Kolta Telbing Tinggi). Hasil pe lngujian hipolte lsis de lngan me lnggunakan 

analisis re lgre lsi linelar be lrganda dan analisis jalur melnunjukkan bahwa : Hipolte lsis pe lrtama 

dite lrima, artinya variabe ll lolkasi be lrpe lngaruh te lrhadap variabell minat be lli pada Pe ldagang Pasar 

Tradisiolnal Gambir Kolta Te lbing Tinggi, Hipolte lsis ke ldua ditollak, artinya variabe ll harga tidak 

be lrpe lngaruh te lrhadap variabell minat be lli pada Pe ldagang Pasar Tradisiolnal Gambir Kolta 

Te lbing Tinggi, Hipoltelsis ke ltiga dite lrima, artinya variabe ll kelbe lragaman prolduk be lrpe lngaruh 

te lrhadap variabe ll minat be lli pada Pe ldagang Pasar Tradisiolnal Gambir Kolta Te lbing Tinggi. 

Be lrdasarkan hasil uji F yang dipe lrolle lh dari nilai Fhitung  se lbe lsar 44,111 yang le lbih be lsar dari 

nilai Ftabe ll 3,10 atau tingkat signifikansi 0,05. Artinya hipoltelsis 3 ditelrima, se lhingga dapat 

disimpulkan bahwa telrdapat pe lngaruh selcara be lrsama-sama (simultan) Variabe ll X1 (Lolkasi), 

Varibae ll X2 (Harga), dan Variabe ll X3 (Ke lbe lragaman Prolduk) te lrhadap Variabe ll Y (Minat 

Be lli). 

 

 

 

REFERENSI  



Vol 2 (2) 2023, Page 85-94 
Pengaruh Lokasi, Harga Dan Keberagaman Produk Terhadap Minat Beli Konsumen 

(Studi Kasus Pada Pasar Tradisional Gambir Kota Tebing Tinggi) 

93 

 

 Andhini, Nisa Fitri. 2017. “Pe lngaruh Harga, Kualitas Prolduk Dan Lolkasi Te lrhadap Minat Be lli 

Ge lne lrasi Milelnial Di Pasar Tradisiolnal Sukoldolnol.” Jolurnal olf Che lmical Infolrmatioln and 

Molde lling 53(9): 1689–99. 

Antia Lolpa. 2019. “PElNGARUH LOlKASI DAN PROlMOlSI PElNJUALAN TElRHADAP 

KElPUTUSAN PElMBElLIAN MOlRNING BRElAD BANDUNG (Surve li Pada 

Kolnsume ln Molrning Bre lad Bandung).” : 16–45. 

Ardyan, Ellia, and Stive ln Gunawan. 2021. “Pe lngaruh Kualitas Prolduk, Harga Dan Prolmolsi 

Te lrhadap Ke lputusan Pe lmbe llian Prolduk Mark.oln.Id.” Pe lrfolrma 6(2): 104–13. 

Bolyatzis, Annie l. 2018. “Fungsi Pe lmasaran Di Dalam Dunia Bisnis.” Jolurnal olf Che lmical 

Infolrmatioln and Molde lling 53(9): 1689–99. 

Colrniawan, Dolny He lndrix. 2018. “Pelngaruh Kualitas Pe llayanan (Tangible l, Re lliability, 

Re lspolnsive lne lss, Assurance l, Elmpathy) Dan Stolre l Atmolsphe lre l Te lrhadap Ke lpuasan 

Kolnsume ln Wijsole ln Colffe le l Colntaine lr Jalan Ule lr Kambang Polnolgolrol.” : 10–37. 

http://e lprints.umpol.ac.id/4084/3/BAB II.pdf. 

Fe likol Re lvolliady Rolbin. 2018. “Pe lngaruh Inolvasi Prolduk, Gaya Hidup Dan Citra Me lrelk 

Te lrhadap Prolse ls Ke lputusan Pe lmbe llian Dan Implikasinya Te lrhadap Ke lpuasan Kolnsumeln 

(Studi Pada Kolnsume ln Molbil Datsun Gol Dan Gol+ Di De lale lr PT. Indolmolbil Nissan 

Datsun Bandung).” jurnal Fakultas Elkolnolmi dan Bisnis Unpas Bandung. 2(1): 30–80. 

Fitria. 2013. “Pe lngaruh Pe lrse lpsi Kualitas Pe llayanan, Brand Image l, Dan Wolrd Olf Moluth 

Te lrhadpa Ke lputusan Pe lmbe llian.” Jolurnal olf Chelmical Infolrmatioln and Molde lling 53(9): 

1689–99. 

Harga, Pelngaruh, Kualitas Prolduk, and Lolkasi Dan. 2021. “( STUDI KASUS PADA 

KOlNSUMElN WARUNG MAKAN GUDElG PAK BIMA PURWOlKElRTOl ) Olle lh : 

MUHAMAD MUFTI ALI NIM . 1522201060 FAKULTAS ElKOlNOlMI DAN BISNIS 

ISLAM.” 

He lrmawan. 2018. “Variabe ll De lpelnde ln Dan Inde lpe lnde ln.” Jolurnal olf Che lmical Infolrmatioln and 

Molde lling 53(9): 1689–99. 

Ke lysha, Al. 2019. “Pe lme lriksaan Pajak Dan Pe lnagihan Pajak Telrhadap Pe lne lrima Pajak.” : 20–

36. 

Le lstari, Putri. 2017. “Pe lngaruh Kualitas Prolduk Dan Harga Te lrhadap Ke lpuasan Kolnsume ln 

Dan Dampaknya Te lrhadap Ke lpe lrcayaan Kolnsume ln Te lh Boltoll Solsrol (Olnline l).” Skripsi 

53(9): 1689–99. http://relpolsitolry.unpas.ac.id/30183/ (diakse ls 1 April 2021). 

M.Se lsaria. 2020. “Bab Ii Kajian Pustaka Bab Ii Kajian Pustaka 2.1.” Bab Ii Kajian Pustaka 2.1 

(2004): 6–25. 

Nur, Wahyunita. 2019. “Pe lngaruh Lolkasi, Ke lragaman Prolduk Dan Harga Te lrhadap Minat Be lli 

Kolnsume ln Pada Giant Elkspre ls Cabang Alauddin Makassar.” Skripsi. Fakultas Elkolnolmi 

dan Bisnis, Unive lrsitas Muhammadiiyah Makassar: 81. 

Pratiwi, Astika. 2016. “Pe lngaruh Lolkasi, Harga, Dan Ke lragaman Prolduk Te lrhadap Minat Be lli 

Ulang Pada Pasar Tradisiolnal Argolsari Wolnolsari.” Skripsi: 82. 



Vol 2 (2) 2023, Page 85-94 
Pengaruh Lokasi, Harga Dan Keberagaman Produk Terhadap Minat Beli Konsumen 

(Studi Kasus Pada Pasar Tradisional Gambir Kota Tebing Tinggi) 

94 

 

Sari, Nolvi Kurnia. 2019. “Pe lngaruh Harga, Kualitas Prolduk, Kualitas Pe llayanan, Dan Suasana 

Cafel Te lrhadap Ke lpuasan Pe llanggan Dan Minat Be lli Ulang Pada Cafe l Sawah Pujoln 

Malang.” Jurnal Ilmu Manaje lme ln 53(9): 1689–99. 

Shahnaz, and Wahyunol. 2016. “Faktolr Yang Me lmpe lngaruhi Minat Be lli Kolnsume ln Di Tolkol 

Olnline l. Manage lme lnt Analysis Jolurnal ISSN 2252-6552.” : 8–20. 

Sugiyolnol. 2017. “Pelngaruh Prolfitabilitas Dan Noln Delbt Tax Shie lld Te lrhadap Struktur Moldal 

Pada Pe lrusahaan Manufaktur Subse lktolr Oltolmoltif Dan Kolmpolneln Yang Te lrdaftar Di 

Bursa Elfe lk Indolne lsia Se llama Pe lriolde l Tahun 2011-2015.” “Me ltolde l pe lne llitian pada 

dasarnya me lrupakan cara ilmiah untuk me lndapatkan data de lngan tujuan dan ke lgunaan 

te lrte lntu.” Dalam 1(2): 47–71. 

Sumartol, Lolla Molnica, Dolnni Juniprianisa, and Ati Mustikasari. 2020. “Jurnal Manaje lmeln 

Pe lmasaran , Unive lrsitas Te llkolm , Juli 2020 . | 2.” e l-prolce lelding olf Aplpie ld Scie lnce l 6(2): 

823–30. 

Wijaya, Yolga Pramana. 2018. “Pe lngaruh Lolkasi, Ke lragaman Prolduk, Harga Dan Kualitas 

Pe llayanan Te lrhadap Minat Be lli Kolnsume ln Minimarke lt Indolmare lt Di Jaboldeltabe lk.” : 1–

111. 

Windiawati, Gabi. 2019. “GAJAH MADA KWADUNGAN KABUPATElN KElDIRI Olle lh : 

Dibimbing Olle lh : PROlGRAM STUDI MANAJElMElN FAKULTAS ElKOlNOlMI ( FEl ) 

UNIVElRSITAS NUSANTARA PGRI KElDIRI SURAT PElRNYATAAN ARTIKE lL 

SKRIPSI TAHUN 2019.” 

Wulandari, Djihan Ayu, and Tri Indra Wijaksana. 2021. “Pe lngaruh Harga Dan Kualitas Prolduk 

Te lrhadap Minat Be lli Masyarakat (UMKM Tahu Di De lsa Sambolng).” e l-Prolce le lding olf 

Manage lme lnt Vollume l 8,(5): 6093. 

Cahyadi, L. and Cahyadi, W. (2023) ‘The l influe lnce l olf transactiolnal lelade lrship style l and 

transfolrmatiolnal oln olrganizatiolnal colmmitme lnt with colmpe lnsatioln as a molde lrating 

variable l’, JPPI (Jurnal Pe lne llitian Pe lndidikan Indolne lsia), 9(2), p. 845. 

doli:10.29210/020231736. 

Cahyadi, W., Aswita, D. and Ningsih, T.Z. (2022) ‘Analysis olf The l De lve llolpme lnt olf Noln-

Colgnitive l Asse lssme lnt Instrume lnt tol Suppolrt Olnline l Histolry Le larning in Jambi City High 

Schololl’, AL-ISHLAH: Jurnal Pe lndidikan, 14(3), pp. 3265–3274. 

doli:10.35445/alishlah.v14i3.2044. 

Candrasa, L. and Celn, C.C. (2022) ‘The l Elffe lct Olf Te lache lr Telaching, Lelarning Me ltholds And 

Stude lnts Pe lrce lptiolns Oln The l Stude lnt’s Le larning Achielve lme lnt In Me ldan City’, JPPI 

(Jurnal Pe lne llitian Pe lndidikan Indolnelsia), 8(4), pp. 449–456. doli:10.29210/020221737. 

Sinaga, El.M. (2022) ‘The l Influelnce l Olf Price l Oln Purchase l De lcisioln With Quality Olf Se lrvicel 

As Inte lrve lning Variable l (Case l Study Oln Custolme lr Olutle lt Distributolr Olf XL AXIATA 

Prolducts PT. Akse ls Lintas Nusantara Kolta Te lbing Tinggi)’, JPPI (Jurnal Pe lne llitian 

Pe lndidikan Indolne lsia), 8(4), pp. 125–133. doli:10.29210/020221734. 

 


