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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of location, price and product diversity on consumer
buying interest (a case study on traders at Gambir Traditional Market, Tebing Tinggi City).
The research method used is a quantitative method using SPSS version 25.00. The results of
distributing questionnaires to the public are 96 respondents. The analytical method used in this
study is to use an instrument test, namely the validity and reliability test. The classical
assumption test is normality test, multicolonearity test, heteroscedasticity test, multiple linear
regression analysis, coefficient of determination analysis (R2), hypothesis testing, namely T
test and F test. The results of SPSS in this study, namely the location variable (X1) affect the
interest variable buying (Y), Price Variable (X2) has no effect on buying interest (Y), Product
Diversity (X3) has an effect on buying interest (Y) and Location (X1) is the most dominant
variable affecting Buying interest (Y).
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Lokasi, Harga Dan Keberagaman Produk
Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Pada Pedagang Pasar Tradisional Gambir Kota
Tebing Tinggi). Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan
menggunakan bantuan SPSS versi 25.00.yang dikumpulkan dari hasil penyebaran kuisioner
kepada masyarakat sebanyak 96 responden. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian
ini yaitu menggunakan uji instrumen yaitu uji validitas dan reliabilitas. Uji asumsi klasik yaitu
uji normalitas , uji multikolonearitas, uji heteroskedasitas, analisis regresi linier berganda,
analisis koefisien determinasi (R2), uji hipotesis yaitu uji T dan uji F. Hasil dari SPSS dalam
penelitian ini yaitu variabel Lokasi (X1) berpengaruh terhadap variabel Minat Beli (Y),
Variabel Harga (X2) tidak berpengaruh terhadap variabel Minat Beli (Y), Keberagaman Produk
(X3) berpengaruh terhadap Minat Beli (Y) dan Lokasi (X1) merupakan variabel yang paling
dominan mempengaruhi Minat Beli (Y).

Kata Kunci: Lokasi, Harga, Keberagaman Produk, Minat Beli
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PENDAHULUAN

Manusia dalam memenuhi kebutuhannya yang sudah berlangsung sejak manusia itu ada.
Manusia memiliki beberapa kebutuhan dalam memenuhi kelangsungan hidup diantaranya
memerlukan adanya pasar sebagai sarana pendukungnya dalam kebutuhan sehari-hari. Pasar
telah dikenal masyarakat tempat bertemunya penjual dan pembeli yang menjadikan adanya
pertukaran antara penjual dan pembeli, pasar juga dapat dibedakan menjadi dua jenis yaitu
pasar tradisional dan pasar modern. Salah satu pasar tradisional tersebut ada di Kota Tebing
Tinggi.

Pada umumnya pasar tradisional yang cukup diminati oleh sebagian besar masyarakat
Kota Tebing Tinggi adalah Pasar Gambir, hal ini dikarenakan banyaknya komoditas yang
ditawarkan masing — masing penjual yang dapat memenuhi kebutuhan masyarakat khususnya
kebutuhan akan bahan pangan dan keberadaannya yang ada di pusat kota sehingga mudah
dijangkau. Untuk menunjang kegiatan perekonomian pada Pasar Gambir, pemerintah turut
berperan dengan membangun bangunan los pasar pada tahun 2003 sehingga para pedagang
dapat berjualan dengan baik dan memberikan kenyamanan bagi para pembeli.

Minat beli muncul setelah adanya proses evaluasi alternative dan di dalam proses
evaluasi, seseorang akan membuat suatu rangkaian pilihan mengenai produk yang hendak
dibeli atas dasar merk maupun minat menurut (Kotler dan Keller 2016). Minat beli juga
merupakan pemutusan perhatian terhadap sesuatu yang disertai dengan perasaan senang
terhadap barang atau jasa, kemudian minat individu tersebut menimbulkan keinginan sehingga
timbul perasaan yang meyakinkan bahwa barang atau jasa tersebut memiliki manfaatsehinggal
individu ingin memiliki barang tersebut dengan cara membayar menurut (Priansa, 2017).

Pedagang sebanyak 596 pedagang, jumlah pedagang pangan berjumlah 150 pedagang,
jumlah los pasar berjumlah 196 pedagang, jumlah yang menggunakan los berjumlah 123
pedagang, jumlah los kosong berjumlah 73 pedagang dan jumlah pedagang tidak dapat los
berjumlah 54 orang. Menurut (Latief, 2018) minat beli merupakan perilaku yang muncul
sebagai respon terhadap obyek yang menunjukkan keinginan seseorang untuk melakukan
pembelian akan suatu produk. Adapun yang dilakukan para pedagang Pasar Gambir Kota
Tebing Tinggi untuk menarik minat beli konsumen untuk datang dan membeli berbagai macam
produk yang sudah dijajakan oleh pedagang, seperti daging, ikan, sayur-mayur, kacang-
kacangan, buah dan lain-lain.

Selain lokasi, harga juga menjadi faktor penentu minat beli konsumen. Menurut (Asyiroh
Khanifatul Aisy 2020) harga adalah sejumlah uang yang mampu dikorbankan konsumen untuk
memperoleh suatu barang atau jasa yang akan dikonsumsi sehingga memberikan manfaat
kepada pemakai barang atau jasa tersebut. seperti contohnya para pedagang Pasar Gambir
memilih faktor strategi harga yang merupakan penilaian suatu konsumen, dalam hal ini para
pedagang harus memberikan harga yang baik dengan menyesuaikan kebutuhan konsumen serta
potongan harga yang menarik.

Menurut (Yogi Pramana Wijaya, 2018) Keberagaman Produk merupakan kumpulan dari
semua produk atau barang tertentu yang ditawarkan oleh pedagang untuk penjual. Adapun yang
dilakukan para pedagang Pasar Gambir Kota Tebing Tinggi untuk menarik perhatian para
konsumen nya dengan cara menjual berbagai macam produk yang bermacam-macam jenisnya
serta dengan kondisi produk yang baik dan segar untuk membuat para konsumen tidak bosan
berbelanja di pasar ini.
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Berdasarkan latar belakang tersebut, uraian teori dan hasil prasurvei peneliti tertarik
untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Lokasi, Harga dan Keberagaman Produk
Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Pasar Tradisional Gambir Kota Tebing Tinggi)”.
Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui lokasi berpengaruh terhadap minat
beli konsumen studi kasus pada pasar tradisional Gambir kota Tebing Tinggi, untuk mengetahui
harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen studi kasus pada pasar tradisional Gambir
kota Tebing Tinggi, untuk mengetahui keberagaman produk berpengaruh terhadap minat beli
konsumen studi kasus pada pasar tradisional Gambir kota Tebing Tinggi dan untuk mengetahui
lokasi, harga dan keberagaman produk berpengaruh terhadap minat beli konsumen studi kasus
pada pasar tradisional Gambir kota Tebing Tinggi.

TINJAUAN PUSTAKA

Manajemen Pemasaran

Pengertian Manajemen Pemasaran menurut Kotler & Keller (2016), manajemen pemasaran
adalah proses perencanaan dan pelaksanaan, pemikiran, penetapan harga promosi, serta
penyaluran gagasan barang, dan jasa untuk menciptakan pertukaran yang memenuhi sasaran-
sasaran individu dalam organisasi. Sedangkan Pemasaran adalah suatu proses sosial yang
didalamnya individu atau kelompok mendapatkan apa yang mereka butuhkan dan inginkan
dengan menciptakan, menawarkan, dan secara bebas mempertukarkan produk yang bernilai
dari pihak lain.

Minat Beli

Minat beli muncul setelah adanya proses evaluasi alternative dan di dalam proses evaluasi,
seseorang akan membuat suatu rangkaian pilihan mengenai produk yang hendak dibeli atas
dasar merk maupun minat menurut (Kotler dan Keller 2016). Minat beli juga merupakan
pemutusan perhatian terhadap sesuatu yang disertai dengan perasaan senang terhadap barang
atau jasa, kemudian minat individu tersebut menimbulkan keinginan sehingga timbul perasaan
yang meyakinkan bahwa barang atau jasa tersebut memiliki manfaat sehinggal individu ingin
memiliki barang tersebut dengan cara membayar menurut (Priansa, 2017).

Lokasi

Menurut (Astika Pratiwi, 2016) lokasi merupakan letak toko atau pengecer pada Distribusi
memiliki peranan yang sangat penting dalam membantu perusahaan guna memastikan
peoduknya. Hal ini dikarenakan tujuan dari distribusi adalah menyediakan barang dan jasa
yang dibutuhkan dan diinginkan oleh konsumen pada waktu dan tempat yang tepat.

Harga

Menurut (Susanti dan Andayani, 2020), harga merupakan jumlah uang yang ditagihkan untuk
suatu produk atau sejumlahnilai yang dipertukarkan konsumen untuk manfaat memiliki untuk
menggunakan produk.

Keberagaman Produk

Menurut (Yogi Pramana Wijaya, 2018) Keberagaman Produk merupakan 87alua878787 dari
semua produk atau barang tertentu yang ditawarkan oleh pedagang untuk penjual. Adapun yang
dilakukan para pedagang Pasar Gambir Kota Tebing Tinggi untuk menarik perhatian para
konsumen nya dengan cara menjual berbagai macam produk yang bermacam-macam jenisnya
serta dengan kondisi produk yang baik dan segar untuk membuat para konsumen tidak bosan
berbelanja di pasar ini.
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METODE

Populasi dan Sampel

Pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan metode probability sampling
Probability Sampling adalah cara pengambilan sampel yang tidak semua anggota populasi
diberi kesempatan untuk di pilih sebagai sampel. Jenis probability sampling yang digunakan
dalam penelitian ini adalah proportional sampling. Dalam penelitian ini peneliti mengambil
sampel sebanyak 96 responden dari keseluruhan responden yang masuk berdasarakan
perhitungan menggunakan rumus cochran.

Defenisi Operasional Variabel
Defenisi operasional dalam penelitian ini yang diukur yaitu Minat Beli (Y) sebagai variabel
terikat, Lokasi (X1) dan Harga (X2) dan Keberagaman Prorduk (X3) sebagai variabel bebas.

Tabel 1. Definisi Operasional Variabel Penelitian

Pengukuran
Variabel Defenisi Indikator
Skala
Minat beli adalah 1. Minat transaksional | Skala Likert
tahap kecendrungan 2. Minat refensial
responden untuk
bertindak sebelum 3. Minat prefensial
Minat Beli keputusan membeli . .
Y) benar  —  benar 4. Minat eksploratif
dilaksanakan Menurut 88alua8888 dan
Kinnear dan Tailor | wahyuno (2016)
dalam Astika Pratiwi
(2016)
Lokasi merupakan Lokasi yang dilalui Skala Likert
gabungan atau banyak alat
keputusan atas )
saluran distribusi, transportasi
dalam hal ini Lokasi yang strategis
berhubungan Memiliki tempat yang
' dengan cara
Lokasi J . cukup luas
(X1) penyampaian jasa
kepada konsumen Menurut YOgI Pramana
dan 88aluags lokasi | YWiiaya (2018)
yang strategis
Lupiyoadi dalam
Muhammad Mufti
Ali (2021)
Harga adalah jumlah | 1. Keterjangkauan Skala Likert
H(z;(rga uang (ditambah Harga
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Pengukuran
Variabel Defenisi Indikator Skala
beberapa barang 2. Kesesuaian harga
89alua mungkin) dengan kualitas
yang dibutuhkan produk
untuk mendapatkan | 3. Daya Saing Harga
sejumlah kombinasi | 4. Kesesuaian harga
dari barang beserta dengan manfaat
pelayanannya Amalia dan asmara (2017)
Swastha dalam
Astika Pratiwi
(2016)
Keragaman produk | 1. Daya tahan Skala Likert
adalah keputusan 2 Fitur
tentang penempatan .
produk berkaitan 3. Reabilitas
dengan ketersediaan | 4. Estetika
Keberagaman | produk/keragaman | 5 Kesan kualitas
Produk (X3) produk dengan

jumlah yang sesuai
dan di lokasi yang
sangat tepat

Fure dalam Resty
Dwi Yulianti (2018)

Amrullah, Pamasang, S.
Siburian, Zainurossalamja,

ZA (2016)

Sumber : Data Diolah, 2023

HASIL DAN PEMBAHASAN

Uji Validitas

Pengujian validitas menunjukkan bahwa seluruh poin pernyataan baik variabel Variabel X1,
Variabel X2, Variabel X3 maupun Variabel Y memiliki nilai r hitung yang lebih besar
dibandingkan niai r tabel, hingga dapat disimpulkan jika seluruh pernyataan masing-masing
variabel dinyatakan valid.

Uji Reliabilitas

Berdasarkan uji reliabilitas menggunakan Cronbach Alpha, semua variabel penelitian adalah
reliabel/handal karena Crombach Alpha lebih besar dari 0,6, maka hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa alat pengukuran dalam penelitian ini telah memenuhi uji reliabilitas

(reliable dan dapat dipakai sebagai alat ukur).

&9



Vol 2 (2) 2023, Page 85-94
Pengaruh Lokasi, Harga Dan Keberagaman Produk Terhadap Minat Beli Konsumen
(Studi Kasus Pada Pasar Tradisional Gambir Kota Tebing Tinggi)

Uji Normalitas

Uji Normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi, variabel pengganggu
atau residual memiliki distribusi normal (Ghozali, 2016). Pengujian normalitas data dapat
dilakukan dengan mengunakan dua metode, grafik dan statistik. Dari output dapat diketahui
bahwa nilai signifikansi (Monte Carlo Sig.) seluruh variabel sebesar 0,750. Jika signifikansi
lebih dari 0,05, maka nilai residual tersebut telah normal, sehingga dapat disimpulkan jika
seluruh variabel berdistribusi normal.

Uji Multikolinieritas

Uji multikolinieritas bertujuan untuk mengetahui apakah di dalam model regresi terdapat
korelasi antar variabel independen. Uji multikolinieritas dalam penelitian ini dilihat dari nilai
tolerance atau variance inflation factor (VIF).

Berdasarkan hasil pengolahan data dapat diketahui bahwa nilai folerance dari variabel lokasi
sebesar 0,699, variabel harga 0,965, variabel keberagaman produk 0,684 di mana semuanya
lebih besar dari 0,10 sedangkan nilai VIF dari variabel lokasi sebesar 1,431, variabel harga
sebesar 1,037, variabel keberagaman produk sebesar 1,462 di mana semuanya lebih kecil dari
10. Berdasarkan hasil perhitungan di atas dapat dilihat bahwa nilai folerance semua variabel
bebas lebih besar dari 0,10 dan nilai VIF semua variabel bebas juga lebih kecil dari 10 sehingga
tidak terjadi gejala korelasi pada variabel bebas. Sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak
adanya gejala multikolinearitas antar variabel bebas dalam model regresi.

Uji Heteroskedastisitas

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah dari model regresi terjadi
ketidaksamaan varians dari residual satu pengamatan ke pengamatan yang lain. Model regresi
yang baik adalah yang homoskedastisitas atau tidak terjadinya heteroskedastisitas. Salah satu
cara untuk mendeteksi ada atau tidaknya heteroskedastisitas adalah dengan Glejser.
Berdasarkan hasil pengolahan data, hasil uji glejser menunjukkan nilai signifikansi lokasi
sebesar 0,352, harga sebesar 0,399, keberagaman produk sebesar 0,943 dimana ketiganya lebih
besar dari 0,050 sehingga dapat disumpulkan jika tidak terdapat gejala heteroskedastisitas.

Uji t (Parsial)
Uji statistik t disebut juga sebagai uji signifikasi individual. Uji ini menunjukkan seberapa jauh
pengaruh variabel independen secara parsial terhadap variabel dependen. Dalam penelitian ini,
uji hipotesis parsial dilakukan pada setiap variabel independen, hasil pengolahan data terlihat
pada Tabel 2 berikut ini :
Tabel 2. Uji Parsial (t)
Coefficients?

Unstandardized Coefficients  Standardized Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.198 1.715 1.865 .065
Lokasi 774 113 .549 6.875 .000
Harga -.056 .072 -.052 - 770 .443
Keberagaman Produk  .228 .058 318 3.935 .000

Sumber : Data diolah dari lampiran 4 (2023)

a. Uji Hipotesis Pengaruh Variabel Lokasi (X1) Terhadap Variabel Minat Beli ()
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Bentuk pengujian hipotesis berdasarkan statistik dapat dijabarkan sebagai berikut :
Kriteria Pengambilan Keputusan :

1) Tolak hipotesis jika thitung < ttaber atau -thitung > - traver atau nilai Sig. > 0,05
2) Terima hipotesis jika thitung > ttabe ataU -thitung < - ttaber atau Sig. < 0,05

Dari tabel 2 diperoleh nilai thiung sebesar 6,875 Dengan o = 5%, tiabel (5%; 96-3 = 93)
diperoleh nilai tiupel sebesar 1,985 Dari uraian tersebut dapat diketahui bahwa thitung
(6,875) > travel (1,985), demikian pula dengan nilai signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05
maka dapat disimpulkan hipotesis pertama diterima, artinya Variabel Lokasi (X1)
bepengaruh terhadap Variabel Minat Beli (Y) . Hasil penelitian ini sesuai dengan hasil
penelitian yang dilakukan oleh Yogi Pramana Wijaya (2018) .

b. Uji Hipotesis Pengaruh Variabel Harga (X2) Terhadap Variabel Minat Beli (YY)
Bentuk pengujian hipotesis berdasarkan statistik dapat dijabarkan sebagai berikut :
Kriteria Pengambilan Keputusan :

1) Tolak hipotesis jika thiung < ttabel ataU -thiung > - traber atau nilai Sig. > 0,05
2) Terima hipotesis jika thitung > ttabel atau -thiung < - traner atau Sig. < 0,05

Dari tabel 2 diperoleh nilai thiwung sebesar 0,770 Dengan o = 5%, tuabel (5%; 96-3 = 93)
diperoleh nilai tipel sebesar 1,985 Dari uraian tersebut dapat diketahui bahwa thitung
(0,770) < tiber (1,985), dan nilai signifikansinya sebesar 0,443 > 0,05 maka dapat
disimpulkan hipotesis kedua ditolak, artinya Variabel Harga (X2) tidak berpengaruh
terhadap Variabel Minat Beli (Y). Hasil penelitian ini tidak sesuai dengan hasil
penelitian yang dilakukan oleh Muhamad Mufti Ali (2021).

c. Uji Hipotesis Pengaruh Variabel Keberagaman Produk (X3) Terhadap Variabel Minat
Beli (Y)
Bentuk pengujian hipotesis berdasarkan statistik dapat dijabarkan sebagai berikut :
Kriteria Pengambilan Keputusan :
1) Tolak hipotesis jika thitung < ttabel atau -thitung > - traner atau nilai Sig. > 0,05
2) Terima hipotesis jika thitung > ttabel ataU -thitung < - traver atau Sig. < 0,05

Dari tabel 2 diperoleh nilai thiwng Sebesar 3,935 Dengan o = 5%, tuabel (5%; 96-3 = 93)
diperoleh nilai tuper sebesar 1,985 Dari uraian tersebut dapat diketahui bahwa thiwung
(3,935) > tiaber (1,985), demikian pula dengan nilai signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05
maka dapat disimpulkan hipotesis ketiga diterima, artinya Variabel Keberagaman
Produk (X3) bepengaruh terhadap Variabel Minat Beli (Y).

Uji F (Simultan)

Uji ini pada dasarnya menunjukkan apakah semua variabel independen yang dimasukkan
dalam model ini mempunyai pengaruh secara bersama-sama terhadap variabel dependen. Hasi
uji F dapat dilihat dalam tabel 3 berikut :

Tabel 3. Hasil Uji Simultan (F)

91



Vol 2 (2) 2023, Page 85-94
Pengaruh Lokasi, Harga Dan Keberagaman Produk Terhadap Minat Beli Konsumen
(Studi Kasus Pada Pasar Tradisional Gambir Kota Tebing Tinggi)

ANOVAa
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 341.329 3 113.776 44.111 .000°
Residual  237.296 92 2.579
Total 578.625 95

a. Dependent Variable: Minat Beli
b. Predictors: (Constant), Keberagaman Produk, Harga, Lokasi

Sumber: Data diolah dari lampiran 4 (2023)
Bentuk pengujian hipotesis berdasarkan statistik dapat dijabarkan sebagai berikut:
Kriteria Pengambilan Keputusan :

a) Hipotesis diterima jika nilai F niwng > F tabel atau Sig. < 0,05.
b) Hipotesis ditolak jika nilai F hitung < F tanel atau Sig. > 0,05.

dari tabel 3. diperoleh nilai Fhiwung sebesar 44, 111 Dengan o = 5%, dk pembilang : k, dk
penyebut : 96-3-1=92 (5%; 3; 92) diperolehnilai Fiape sebesar 3,10. Dari uraian tersebut dapat
diketahui bahwa Fhitwng (44,111) > Fiaper (3,10), dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 maka
dapat disimpulkan hipotesis ketiga diterima, artinya Variabel Lokasi (X1), Variabel Harga (X2)
dan Variabel Keberagaman Produk (X3) berpengaruh secara bersama-sama (simultan) terhadap
Variabel Minat Beli (Y). Hasil penelitian ini sesuai dengan hasil penelitian yang dilakukan
oleh Astika Pratiwi (2016) , Pengaruh Lokasi, Harga dan Keberagaman Produk terhadap Minat
Beli pada Pasar Tradisional Agrosari Wonosari.

KESIMPULAN

Penelitian ini mencoba untuk menjawab tujuan penelitian yaitu untuk mengetahui Pengaruh
Lokasi, Harga dan Keberagaman Produk Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Pada
Pasar Tradisional Gambir Kota Tebing Tinggi). Hasil pengujian hipotesis dengan menggunakan
analisis regresi linear berganda dan analisis jalur menunjukkan bahwa : Hipotesis pertama
diterima, artinya variabel lokasi berpengaruh terhadap variabel minat beli pada Pedagang Pasar
Tradisional Gambir Kota Tebing Tinggi, Hipotesis kedua ditolak, artinya variabel harga tidak
berpengaruh terhadap variabel minat beli pada Pedagang Pasar Tradisional Gambir Kota
Tebing Tinggi, Hipotesis ketiga diterima, artinya variabel keberagaman produk berpengaruh
terhadap variabel minat beli pada Pedagang Pasar Tradisional Gambir Kota Tebing Tinggi.
Berdasarkan hasil uji F yang diperoleh dari nilai Fhitung sebesar44,111 yang lebih besar dari
nilai Fper 3,10 atau tingkat signifikansi 0,05. Artinya hipotesis 3 diterima, sehingga dapat
disimpulkan bahwa terdapat pengaruh secara bersama-sama (simultan) Variabel X1 (Lokasi),
Varibael X2 (Harga), dan Variabel X3 (Keberagaman Produk) terhadap Variabel Y (Minat
Beli).
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